
BIEN-ÊTRE ANIMAL : LIDL LANCE UNE GAMME 
COMPLÈTE DE POULET ÉTIQUETÉ NIVEAU C

Fidèle à son ambition de transparence et engagée dans une politique 
de bien-être animal au sein de ses approvisionnements, l’enseigne 
propose dès aujourd’hui cinq références de découpe et poulet prêt à cuire 
commercialisées sous sa marque L’étal du Volailler étiquetées niveau C 
selon le référentiel de l’Association Etiquette Bien-être Animal.

UN NOUVEAU REPÈRE POUR LES CONSOMMATEURS
Lidl concrétise ses engagements en affichant le niveau de bien-être animal sur une gamme 
complète de poulet : filets, cuisses, hauts de cuisse, pilons et poulet prêt à cuire. L’enseigne a 
travaillé avec ses fournisseurs pour améliorer de façon significatives les conditions d’élevage 
des poulets de chair. Le niveau C est reconnu comme le premier niveau garantissant de bonnes 
conditions de bien-être animal de l’élevage à l’abattage. En choisissant ces produits en rayon, les 
consommateurs ont la garantie que les poulets :
•	 ont plus d’espace (baisse de densité dans l’élevage) ;
•	 évoluent dans des poulaillers enrichis (objets de type perchoirs et grattoirs) ;
•	 bénéficient de lumière naturelle ; 
•	 sont de races à croissance plus lente1 ce qui favorise leur mobilité ;
•	 vivent plus longtemps2. 

Cette gamme est proposée aujourd’hui dans près de 500 supermarchés 
de l’enseigne à Paris et région parisienne (Val d’Oise, Hauts de Seine, 
Seine et Marne, Yvelines, Essonne), Oise, Eure et dans le sud de la France 
(Hérault, Bouches du Rhône). 

LE BIEN-ÊTRE ANIMAL, UNE PRIORITÉ POUR LIDL FRANCE
Partenaire de confiance et de proximité du monde agricole, à l’écoute 
de la demande de transparence des consommateurs et soucieuse de 
proposer des produits français de qualité, l’enseigne fait du bien-être 
animal une cause prioritaire depuis 2017. 

En 2022, Lidl a publié une politique bien-être animal multi-filières. 
Cette première politique multi-espèces, consacrée dans un premier 
temps aux filières porcs, poulets de chair, dindes, poules pondeuses 
et vaches laitières, a été élaborée en co-construction après deux ans 
d’échanges avec des éleveurs partenaires, des fournisseurs, des experts 
du bien-être animal et des ONG dédiées à la protection animale. Elle 
comprend 10 engagements concrets associés à des plans de progrès 
directement intégrés dans les contrats d’achats de Lidl. 

L’ÉTIQUETAGE BIEN-ÊTRE ANIMAL, UN LABEL RECONNU
Lancée en 2020, l’Association Étiquette Bien-Être Animal œuvre à 
l’élaboration de référentiels techniques afin de communiquer une 
information transparente, claire et fiable au consommateur. Au 
total, plus de 230 critères sont évalués sur l’ensemble de la vie du 
poulet : de la naissance, en passant par les conditions d’élevage et 
de transport jusqu’à l’abattage. Ils permettent de définir un niveau 
de bien-être animal, de A pour le plus élevé à E pour le minimal, 
associé à un pictogramme qui définit le mode d’élevage associé.
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1 Souches validées Better Chicken Commitment sur la base du protocole RSPCA 
2 Durée d’élevage plus long par rapport à la moyenne nationale en élevage de poulet standard (critère hors référentiel de l’Association Etiquette Bien-Être Animal)

« Nous travaillons depuis des 
années main dans la main avec 
les acteurs de la filière pour 
proposer des produits de qualité, 
issus d’élevages sensibles aux 
conditions de bien-être animal. 
Cette gamme complète de poulet 
standard de niveau C apporte 
une garantie supplémentaire à 
nos clients soucieux de ce qu’ils 
consomment. Nous espérons 
que le plus grand nombre saura 
faire le choix de ces produits 
en rayons afin de déployer plus 
largement l’offre sur l’ensemble 
du territoire. » déclare Michel 
Biero, Directeur exécutif Achats 
et marketing Lidl France.


